Regulamin Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej
»SUSZARKA IDEALNA DO PUCHOWEK?”

1. POSTANOWIENIA OGOLNE | DEFINICJE:

1.1. Regulamin Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,SUSZARKA IDEALNA DO
PUCHOWEK” (dalej ,Regulamin”) okre$la zasady i warunki udziatlu w akcji promocyjnej
prowadzonej pod nazwg Konsumencka Sprzedaz Premiowa ,SUSZARKA IDEALNA DO
PUCHOWEK?” (dalej tez ,Promocja").

1.2. Organizatorem Promociji jest ,Electrolux Poland” Sp. z o.0. z siedzibg w Warszawie,
przy ul. Karolkowej 30, wpisana do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad
Rejonowy dla m.st. Warszawy, XIlII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego,
pod numerem KRS 0000029692, kapitat zaktadowy: 272 731 500 zt, NIP 521-008-43-88,
Regon 011020824 (dalej tez ,Organizator”). Organizator wyznaczyt koordynatora Promociji,
dziatajgcego na jego zlecenie, ktorym jest firma SMOLAR Agencja Promocyjno-Reklamowa
Robert Wojkowski, ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz, spotka NIP: 7262214473 (dalej tez
,Koordynator”). Koordynator wspiera Organizatora w obstudze przeprowadzenia Promociji,
w tym w zakresie przyjmowania zgtoszen, weryfikacji zgtoszen do Promociji, wydania nagréd,
obstugi postepowania reklamacyjnego.

1.3. Uczestnik Promocji - petnoletni Konsument posiadajgcy petng zdolnosé do czynnosci
prawnych i miejsce zamieszkania dla celéow podatkowych w Polsce, ktory przystgpi do
Promocji na warunkach i zgodnie z zasadami okreSlonymi w niniejszym Regulaminie,
w szczegolnosci dokona zakupu Produktu bez bezpos$redniego zwigzku z dziatalnoscig
gospodarczg lub zawodowg.

1.4. Konsument: osoba fizyczna dokonujgca z przedsiebiorcg czynnosci prawnej
niezwigzanej bezposrednio z jej dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa.

1.5. Produkt Promocyjny - wybrane suszarki Electrolux A+++, wskazane
w Zataczniku nr 1 do Regulaminu, ktérych zakup jest jednym z warunkdéw skorzystania
z Promocji.

Produkty Promocyjne biorgce udziat w Promocji mogg by¢ dostepne w Punktach Sprzedazy
zarowno przed rozpoczeciem Czasu Trwania Sprzedazy Promocyjnej, jak i po uptywie
ww. okresu, jednakze zakup ww. produktow poza Czasem Trwania Sprzedazy Promocyjnej
nie uprawnia do wziecia udziatu w Promociji.

Lista Produktéw Promocyjnych wraz z przypisanymi do nich nagrodami znajduje sie
w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

1.6. Punkty Sprzedazy — dowolne sklepy, punkty handlowe (stacjonarne, internetowe) na
terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, prowadzone przez przedsiebiorcow wpisanych do
odpowiedniego rejestru (CEIDG lub KRS), w ktérych prowadzona jest sprzedaz detaliczna
nowych Produktow Promocyjnych.

1.7. Czas Trwania Sprzedazy Promocyjnej - oznacza okres, w ktérym mozliwy jest zakup
Produktéw Promocyjnych i ktéry trwa od dnia 15.01.2025 r. do dnia 31.03.2025 r. albo do
wyczerpania puli Nagréd, ktéra w niniejszej Promocji wynosi tacznie 250 000,00 zt
(stownie: dwiescie piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100).

1.8. Zakup promocyjny — zakup dowolnie wybranego Produktu Promocyjnego
wskazanego w Zataczniku nr 1 do Regulaminu, dokonany w Czasie Trwania Sprzedazy
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Promocyjnej (zgodnie z pkt 1.7 Regulaminu), w dowolnym Punkcie Sprzedazy (wskazanym
w pkt 1.5 Regulaminu). Zakup promocyjny musi dotyczy¢ Produktu Promocyjnego
wskazanego w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu. Zakup promocyjny musi byc¢
udokumentowany _oryginatem dowodu zakupu wystawionymi w Czasie Trwania Sprzedazy
Promocyjnej przez Punkt Sprzedazy. Przez dzieh zakupu uwaza sie dzien oznaczony jako
data sprzedazy na dowodzie zakupu Produktu Promocyjnego.

1.9. Przyjmowanie zgtoszen do Promocji trwa od dnia 15.01.2025 r. do wyczerpania
puli Nagréd, ktora w niniejszej Promocji wynosi fgcznie 250 000,00 zt (stownie: dwiescie
pie¢dziesigt tysiecy ziotych 00/100), nie dituzej jednak niz do 07.04.2025 .
Informacja o ewentualnym wyczerpaniu puli Nagrod zostanie zamieszczona na stronie
internetowej promocji pod adresem: www.electroluxpromocija.pl.

1.10. Dowoéd Zakupu - dokument potwierdzajgcy zakup Produktu Promocyjnego, dla celow
Promocji sg nimi: paragon fiskalny (bez wskazanego numeru NIP nabywcy) lub tzw. faktura
konsumencka (tj. faktura wystawiona dla osoby fizycznej nieprowadzacej dziatalnosci
gospodarczej lub dziatalnosci zawodowej, bez wskazanego numeru NIP nabywcy). Dalsze
informacje dot. dowodu zakupu znajdujg sie w pkt 3.9 Regulaminu.

1.11. Opinia - Opinia dotyczaca zakupionego Produktu Promocyjnego, pozostawiona przez
Uczestnika na stronie internetowej Punktu Sprzedazy, w ktérym Uczestnik nabyt Produkt
Promocyjny, lub na stronie www.electrolux.pl. Opinia musi wyraznie wskazywac¢ na jej
powigzanie z niniejszg Promocjg poprzez dodanie nastepujgcego obowigzkowego
oznaczenia (tzw. hasztaga) #opiniamotywowananagroda. Opinia musi by¢ sporzgdzona w
jezyku polskim i powinna zawiera¢ minimum 250 znakow ze spacjami. Opinia musi zostac
opublikowana w okresie od dnia 15.01.2025 r. do dnia 07.04.2025 r. Tre$¢ wyrazonej Opinii
(to czy Opinia bedzie pozytywna czy negatywna) nie ma wptywu na uczestnictwo w niniejszej
Promocji. Przestana przez Uczestnika Promocji Opinia nie moze zawiera¢ tresci
niezgodnych z zasadami wspotzycia spotecznego, narusza¢ dobrych obyczajow oraz
naruszac praw o0sob trzecich, jak rowniez nie moze zawierac stow obrazliwych i uznawanych
za wulgarne. Opinia taka nie bedzie traktowana jako spetniajgca warunku udziatu w Promocji
i nie bedzie uwzgledniana na potrzeby Promocji, co tym samym bedzie wigzac¢ sie z brakiem
mozliwosci przystgpienia do Promog;ji

1.12. Nagroda — Nagrody przewidziane w Promocji wskazane w pkt 5.1 Regulaminu i w
Zatgczniku nr 1 do Regulaminu. Pula Nagréd w Promocji wynosi maksymalnie tgcznie
250 000,00 zt (stownie: dwiescie pie¢dziesiat tysiecy ztotych 00/100).

1.13. Strona internetowa promocji — www.electroluxpromocja.pl

2. UCZESTNICTWO W PROMOCIJI

2.1. Promocja jest przeznaczona wytacznie dla Konsumentow.

2.2. W Promocji nie mogg uczestniczyé przedsiebiorcy dokonujgcy zakupu promocyjnego
w celach zwigzanych z prowadzong przez siebie dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowag
lub posiadajgcy dowdd zakupu z ujawnionym NIP-em prowadzonej firmy/przedsiebiorstwa

(na dowodzie zakupu, ktory jest zgtaszany do Promocji nie moze by¢ NIP-u
Uczestnika/nabywcy).

2.3. Uczestnik przed przystgpieniem do Promocji powinien zapozna¢ sie z trescig
Regulaminu. Uczestnik, przystepujgc do Promociji, zobowigzuje sie do przestrzegania
zawartych w Regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktore
uprawniajg go do udziatu w Promocji.


http://www.electroluxpromocja.pl/
http://www.electrolux.pl/

2.4. Przedmiotowa Promocja nie narusza prawa Konsumenta, wynikajgcych z przepisow
powszechnie obowigzujgcych, w tym do przystugujgcego mu ustawowego prawa do
odstgpienia od umowy zawartej na odlegtosc.

2.5. Udziat w Promocji jest dobrowolny.
3. SZCZEGOLOWE ZASADY PROMOCJI

3.1. W celu wziecia udziatu w Promocji Uczestnik musi spetnic tagcznie nastepujgce warunki:

a) zapozna¢ sie z Regulaminem Promocji i zaakceptowa¢ jego postanowienia
poprzez zilozenie stosownego oswiadczenia za posrednictwem formularza
zgltoszeniowego do Promociji,

b) dokonaé zakupu Produktu Promocyjnego w Czasie Trwania Sprzedazy
Promocyjnej (tj. od dnia 15.01.2025 r. do dnia 31.03.2025 r. Zakup promocyjny musi
by¢ udokumentowany oryginatem dowodu zakupu,

c) posiadaé dowdd zakupu Produktu Promocyjnego (oryginat paragonu fiskalnego lub
imiennej faktury VAT wystawionej na Uczestnika lub wersje elektroniczne ww.
dokumentéw, dokumenty bez NIP nabywcy) Produktu Promocyjnego. Uczestnik
zobowigzany jest do zachowania dowodu zakupu do konca trwania Promocji.

d) opublikowa¢ w okresie od dnia 15.01.2025 r. do dnia 07.04.2025 r. Opinie o Produkcie
Promocyjnym (o ktérej mowa w pkt 1.11 Regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do
Promocji,

e) dokonac¢ prawidtowego zgloszenia do Promocji zgodnie z warunkami i terminem
wskazanym w pkt 3.2 Regulaminu.

3.2. Zgtoszenie do Promocji musi by¢ dokonane w terminie od godziny 00:00:00 dnia
15.01.2025 r. do wyczerpania puli Nagréd, nie pdzniej jednak niz do 07.04.2025 r. na
stronie internetowej Promocji www.promocjaelectrolux.pl pod rygorem odmowy przyznania
prawa do Nagrody. Zgtoszenie musi zawiera¢ nastepujgce obowigzkowe dane, informacje,
oswiadczenia, tj.:

- dane Uczestnika,
— imieg, nazwisko Uczestnika,
— adres zamieszkania/korespondencyjny Uczestnika — Uczestnik musi mieszka¢ na
terenie RP,
— adres poczty elektronicznej Uczestnika (tzw. e-mail),

- dane/informacje/dokumenty, ktore  musza podaé/zataczyé Uczestnicy,
ktéore wynikaja z dowodu zakupu promocyjnego Ilub dotyczaca Produktu
Promocyjnego (wskazanego w Zataczniku nr 1 do Regulaminu):

— rodzaj i model zgtaszanego do Promocji Produktu = Promocyjnego
(ktérego zakup jest udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego),

— kod PNC zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego),

— nr seryjny zgtaszanego do Promocji Produktu Promocyjnego (ktérego zakup jest
udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego),

— data dokonania zakupu promocyjnego widniejgca na zatgczonym dowodzie zakupu,

— zalaczenie skanu lub zdjecia dowodu zakupu promocyjnego Produktu
Promocyjnego. Plik z zatagczonym dowodem zakupu nie moze przekraczac¢ wielkosci
5 MB i powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub jpeg lub pdf,

— zalaczenie zdjecia tabliczki znamionowej Produktu Promocyjnego zgtaszanego
do Promaocji (ktérego zakup jest udokumentowany zatgczonym dowodem zakupu
promocyjnego). Plik z zatgczonym zdjeciem nie moze przekracza¢ wielkosci 5 MB i
powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub jpeg lub pdf. Wizualizacja
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przyktadowej tabliczki znamionowej wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj sie ona
znajduje stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

— zalaczenie zdjecia naklejki znamionowej z zewnetrznego opakowania Produktu
Promocyjnego zgtaszanego do Promocji (ktérego zakup jest udokumentowany
zatgczonym dowodem zakupu promocyjnego). Plik z zatgczonym zdjeciem nie moze
przekracza¢ wielkosci 5 MB i powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub jpeg
lub pdf. Wizualizacja przyktadowej naklejki wraz ze wskazaniem gdzie zazwyczaj sie
ona znajduje stanowi Zatgcznik nr 3 do Regulaminu,

— zamieszczenie / zalgczenie czytelnego zdjecia lub zrzutu ekranu opublikowanej
przez Uczestnika Opinii o Produkcie Promocyjnym (zgodnie z pkt 1.11
regulaminu), ktérego zakup zgtaszany jest do Promocji (plik nie moze przekraczac
wielkosci 5 MB i powinien by¢ wykonany w formacie jpg lub png lub jpeg lub pdf).

— zaznaczenie obowigzkowych oswiadczen Uczestnika, o nastepujgcej tresci:
[1 ,O8wiadczam, Ze jestem osobg petnoletnig i mam ukoriczone 18 lat.”.

" ,Zapoznatam/em si¢ z Regulaminem Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej
~SUSZARKA IDEALNA DO PUCHOWEK”, w tym z zawartg w nim klauzulg
informacyjng dotyczgcg przetwarzania danych osobowych, i akceptuje jego tresc.”

Uczestnik, przed wystaniem formularza zgloszeniowego do Promocji, moze zostac
zobowigzany do dokonania prawidtowej weryfikacji poprzez stosowany mechanizm
zabezpieczajgcy np. reCAPTCHA lub inny mechanizm antyspamowy o podobnym dziataniu,
celem ktérego jest dopuszczenie do przestania danych wypetnionych tylko przez cziowieka
(oznacza to koniecznos¢ wykonania zadania lub odczekania odpowiedniego czasu pomiedzy
wystaniem formularzy, np. koniecznos¢ zaznaczenia pola kontrolnego i/lub przepisanie kodu
Zz obrazka wskazanego na stronie internetowej Promocji i/lub zaznaczenie konkretnego
rodzaju obrazka/obrazkéw).

Przed wystaniem formularza zgtoszeniowego Koordynator prosi o doktadne sprawdzenie
danych i informacji zamieszczanych w_ww. formularzu. Koordynator nie zapewnia — po
wystaniu zgtoszenia — mozliwosci zmiany podanych przez Uczestnika w formularzu
zgtoszeniowym do Promociji informacji dot. dowodu zakupu lub Produktu Promocyjnego.

3.3. W momencie przyjecia przez system Koordynatora zgtoszenia (wypetnienie i wystania
formularz zgtoszeniowego na stronie internetowej Promocji), Uczestnik dokonujgcy
zgtoszenia otrzyma komunikat potwierdzajgcy przyjecie zgtoszenia, poprzez wyswietlenie
informacji na stronie internetowej Promocji oraz dodatkowo potwierdzenie przyjecia
zgtoszenia zostaje wystane Uczestnikowi poprzez wiadomos¢ e-mail na wskazany przez
Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym adres e-mail (Koordynator nie ponosi
odpowiedzialno$ci za umieszczenie, przez system teleinformatyczny czy program pocztowy,
z ktérego korzysta Uczestnik, informacji e—mail od Koordynatora, w kategorii ,wiadomosci-
Smieci” / ,spam” w skrzynce odbiorczej uczestnika). W razie stosowania przez Uczestnika
narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego
sprawdzania czy wiadomos¢ od Koordynatora nie trafita do skrzynki e-mail zawierajgcej
,wiadomosci — $mieci” / ,spam”. Chwilg dokonania zgtoszenia do Promocji jest moment
przyjecia przez system Koordynatora zgtoszenia, potwierdzony wyswietleniem informacji na
stronie internetowej Promocji oraz wystang wiadomoscig e-mail.

3.4. Jeden Uczestnik w jednym zgtoszeniu do Promocji musi wskazac¢ zakup tylko jednego
Produktu Promocyjnego, sposréd wskazanych w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu (objety
Zakupem promocyjnym). Pod warunkiem kazdorazowego spetnienia postanowien
Regulaminu, jeden Uczestnik w_catej Promocji moze dokona¢ wielu zgtoszen odrebnych
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Produktéw Promocyjnych  (moze zgtosi¢ rézne Produkty Promocyjne zakupione na
podstawie jednego albo réznych dowodow zakupu).

3.5. Jeden dowdd zakupu promocyjnego moze byé podany w Promocji w kilku zgtoszeniach
tylko wéwczas, gdy z dowodu zakupu wynika, ze Uczestnik jednorazowo kupit wiecej niz
jeden Produkt Promocyjny. Wielokrotne przestanie zgtoszen do Promocji na podstawie
jednego oryginatu dowodu zakupu promocyjnego, jesli z dowodu zakupu bedzie wynika¢, ze
zakupiono tylko jeden Produkt Promocyjny, bedzie traktowane jako duplikat i zostanie
usuniete z bazy zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidiowe zgtoszenie).

3.6. Jeden (ten sam) Produkt Promocyjny moze zosta¢ zgtoszony do Promociji tylko jeden
raz. Za jeden (ten sam) zakup promocyjny (Produkt Promocyjny) mozna uzyskac¢ prawo do
jednej Nagrody w Promocji. Zgtoszenie, w ktérym wskazano Produkt Promocyjny juz
wczesniej podany w formularzu zgtoszeniowym do Promocji zostanie usuniete z bazy
zgtoszen (w bazie pozostanie pierwsze prawidtowe zgtoszenie).

3.7. W przypadku dokonania wiecej niz jednego zakupu promocyjnego (wiecej niz jednego
Produktu Promocyjnego), aby dokona¢ prawidtowego zgtoszenia do udziatu w Promocji z
tytulu kazdego zakupu, nalezy kazdy z tych zakupdéw odrebnie zgtosi¢ do Promociji.
Przestanie wiekszej liczby numeréw dowodow zakupédw w jednym zgtoszeniu, traktowane
jest jako jedno zgtoszenie (zgtoszeniem jest pierwszy wpisany do zgtoszenia numer dowodu
zakupu).

3.8 W przypadku wyczerpania sie puli Nagrod Formularz zgtoszeniowy na stronie
internetowej www.electrolux.pl/promocje staje sie niedostepny, zgtoszenia nie sg
przyjmowane. Promocje w tym zakresie uznaje sie za zakohczong i niemozliwe jest
dokonanie zgtoszenia udzialu w Promocji. Informacja o wyczerpaniu puli Nagréd bedzie
dostepna na stronie internetowej www.electrolux.pl/promocje. Kazdy moze uzyskaé
informacje o dostepnosci albo wyczerpaniu sie puli wszystkich Nagrod w Promociji,
odwiedzajac strone internetowg Promociji.

3.9. Dowdd zakupu (oryginat paragonu fiskalnego lub imiennej faktury VAT wystawionej na

Uczestnika lub imiennej faktury VAT elektronicznej wystawiony na Uczestnika (ww.

dokumenty bez NIP Uczestnika) potwierdza dokonanie zakupu promocyjnego, jezeli spetnia

nastepujgce warunki:

a) dowdd zakupu jest oryginalny, tzn. zostat wystawiony przez Punkt Sprzedazy, tj. podmiot
faktycznie prowadzgcy sprzedaz Produktéw Promocyjnych w punkcie handlowym lub
prowadzi takg sprzedaz na odlegtosé, ktérego nazwa i adres znajdujg sie na dowodzie
zakupu i nie zawiera oznak jego sfatszowania,

b) dowdd zakupu nie jest uszkodzony, w sposdb budzacy watpliwosci, co do zawartych w
nich tredci czy ich autentycznosci, w szczegolnosci dowod zakupu nie jest przeciety,
uciety, naderwany, rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi potgczenia dwéch lub
wiecej roznych dowodow zakupu,

c) dowdd zakupu jest czytelny,

d) w wykazie =zakupionych produktéw na dowodzie zakupu jest stowo/oznaczenie
pozwalajgce stwierdzi¢, iz zakup dotyczyt Produktu Promocyjnego, badz tez na dowodzie
zakupu widnieje adnotacja przedstawiciela Punktu Sprzedazy pozwalajgca stwierdzic, iz
zakup dotyczy Produktu Promocyjnego.

Uczestnik zobowigzany jest do zachowania, do zakonczenia Promocji, oryginatu dowodu

zakupu (dowodu zakupu promocyjnego), ktéry podat w zgtoszeniu. W razie utraty lub

zniszczenia oryginatu dowodu zakupu promocyjnego stwierdzajgcego udziat w Promocji,
uczestnikowi nie przystugujg zadne roszczenia wobec Organizatora czy tez Koordynatora.

Wizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem gdzie znajduje sie numer

dowodu zakupu stanowi Zatgcznik nr 2 do Regulaminu.



3.10. Niniejsza Promocja nie taczy sie z innymi Promocjami prowadzonymi przez
.Electrolux Poland” Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie w Czasie Trwania Sprzedazy
Promocyjnej, w tym réwniez nie tgczy sie z Promocjami ,Electrolux Poland” Sp. z o.o.
z siedzibg w Warszawie polegajgcymi na udzielaniu znizek, upustow czy rabatéw od statej
ceny zakupu (co dotyczy rabatow udzielanych indywidualnie Uczestnikowi, na jego wniosek
i zgodnie z jego wolg) przy zakupie Produktu Promocyjnego w sklepie internetowym:
www.electrolux.pl. Oznacza to, ze zakup jednego z Produktéw Promocyjnych wskazanych
w niniejszym Regulaminie uprawnia do wziecia udziatu tylko w jednej promocji dotyczgcej
Produktu Promocyjnego. Jesli Uczestnik, skorzysta z dwéch lub wiecej promocji we
wskazanym wyzej okresie, Uczestnik ma prawo do udziatu tylko w tej promocji, z ktorej
skorzystat w pierwszej kolejnosci. Ograniczenie to nie dotyczy promocji, w tym znizek,
upustéw czy rabatéw, ktore sg Uczestnikowi naliczane w sposdb automatyczny, niezaleznie
od jego woli.

4. WERYFIKACJA ZGLOSZEN DO PROMOCJI

4.1. Organizator i Koordynator majg prawo weryfikacji, czy Uczestnik spetnia warunki
okreslone w Regulaminie. Weryfikacja zgtoszen nadsytanych przez Uczestnikow bedzie
dokonywana pod katem ich prawdziwosci, poprawnosci, kompletnosci i zgodnosci
z postanowieniami Regulaminu. Nie bedg uwzgledniane zgtoszenia niezawierajgce
wszystkich wymaganych danych, oswiadczen i elementéw opisanych w pkt 3.2 Regulaminu,
a takze zawierajgce dane nieprawdziwe, wystane w innym terminie niz wskazany w pkt 3.2
Regulaminu lub niezwigzane z zatozeniami Regulaminu i tematem Promociji.

4.2. Organizator i Koordynator zastrzega sobie mozliwos¢ kontaktu z Uczestnikiem
(za posrednictwem wiadomosci e-mail wystanej na adres e-mail Uczestnika podany
w formularzu, o ktérym mowa w pkt 3.2 Regulaminu) i zgdania uzupetnienia danych oraz
oswiadczeh zawartych w zgtoszeniu, w tym doreczenia oryginatu dowodu zakupu, w celu
potwierdzenia spetnienia przez Uczestnika warunkéw Promocji. W razie stosowania przez
Uczestnika narzedzi i ustawien antyspamowych, Uczestnik zobowigzany jest do regularnego
sprawdzania czy ww. wiadomos¢ nie trafita do skrzynki mailowej zawierajgcej ,wiadomosci
Smieci” / ,spam”.

4.3. Organizatorowi lub Koordynatorowi przystuguje w szczegdlnosci prawo zgdania ztozenia
przez Uczestnika dodatkowych o$wiadczen na pismie, podania dodatkowych danych,
przekazania oryginatu dowodu zakupu Produktu Promocyjnego/Produktéw Promocyjnych,
potwierdzenia na dowodzie zakupu przez Punkt Sprzedazy, ze zakup dotyczy Produktu
Promocyjnego. Organizatorowi lub Koordynatorowi przystuguje réwniez prawo potwierdzenia
faktu dokonania zakupu Produktu Promocyjnego w danym Punkcie Sprzedazy. Powyzsze
dotyczy w szczegolnosci sytuacji, gdy zachodzi uzasadnione przypuszczenie, ze Uczestnik
Promocji narusza zasady okreslone w Regulaminie lub narusza przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa.

4.4. Organizator lub Koordynator moze Zzgda¢ ztozenia oswiadczen, dokumentow
wskazanych w pkt 4.2 Regulaminu na adres Koordynatora - SMOLAR Agencja Promocyjno-
Reklamowa, ul. Inzynierska 15, 93-569 t&6dz Ilub na adres mailowy Koordynatora
biuro@smolar.pl. Niespetnienie warunkow wynikajgcych z niniejszego Regulaminu lub
nieuzasadniona odmowa spetnienia powyzszych zgdan, w terminie 7 dni od daty otrzymania
ww. zgdania, po przeprowadzeniu postepowania wyjasniajgcego, moze spowodowac
wykluczenie danego Uczestnika z Promocji z jednoczesnym wygasnieciem prawa do
otrzymania Nagrody.



5. NAGRODY

5.1. Nagrodg w Promocji, za spetnienie warunkéw opisanych w niniejszym Regulaminie,
jest jeden e-voucher do sklepu answer.com o wartosci przypisanej do zakupionego
i zgtoszonego do Promocji Produktu Promocyjnego, tj. o wartosci albo 300,00 (stownie:
trzysta ziotych 00/100) zt albo 500,00 zt (stownie: piecset ziotych 00/100) zgodnie
z Zalagcznikiem nr 1 do Regulaminu. Wartos¢ nagrody uzalezniona jest od rodzaju
zakupionego i zgtoszonego do Promocji Produktu Promocyjnego i zostata okreslona
w Zatgczniku nr 1 do Regulaminu.

taczna catkowita pula nagréd w Promocji jest ograniczona i wynosi w catej Promocji
250 000,00 zt (stownie: dwiescie piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100).

5.2 Uczestnicy, ktérzy spelnig wszystkie warunki udzialu w Promocji okreslone
w Regulaminie, w szczegdélnosci przesla w terminie prawidiowe zgtoszenie (przed
wyczerpaniem puli nagrdéd), majg prawo do otrzymania za jeden zakup jednego Produktu
Promocyjnego (objetego Zakupem promocyjnym) tylko jedng Nagrode przypisang do danego
Produktu Promocyjnego zakupionego i zgtoszonego do Promocji, zgodnie z pkt 5.1
Regulaminu i trescig Zatgcznika nr 1 do Regulaminu.

5.3 Wszystkie Nagrody zostang wystane przez Koordynatora do Uczestnikéw, ktérym
przyznano prawo do Nagréd za posrednictwem poczty elektronicznej na adres e-mail
wskazany przez kazdego Uczestnika w formularzu zgtoszeniowym do Promocji, w terminie
do dnia 16.05.2025 r. Kazdy Uczestnik zobowigzany jest do regularnego sprawdzania czy
wiadomos$¢ e-mail od Koordynatora nie trafita do skrzynki mailowej uczestnika zawierajgce;j
wiadomosci zakwalifikowane jako ,wiadomosci $mieci” / ,spam”. Koordynator ani Organizator
nie ponoszg odpowiedzialnosci za niemoznosé doreczenia ww. Nagrody z powodu podania
przez Uczestnika btednego adresu e-mail lub zmiany adresu e-mail w trakcie trwania
promocji. Przekazywanie nagrod bedzie dokonywane na biezgco w miare sptywu zgtoszen,
nie wczesniej jednak niz 21 dni po dokonaniu prawidtowego zgtoszenia do Promocji i nie
pozniej niz do dnia 16.05.2025 .

5.4. Nagrody nieodebrane z winy lub z przyczyny lezacej po stronie Uczestnika do dnia
16.05.2025 r. pozostajg w dyspozycji Organizatora.

5.5. Organizator oraz Koordynator nie ponoszg odpowiedzialnosci za niemoznos$c
przekazania Nagrody Uczestnikowi z powodu podania przez niego btednych danych
uniemozliwiajgcych jej przekazanie. Uczestnik Promocji moze zosta¢ zobowigzany do
podania/okazania dalszych koniecznych danych, dokumentéw i o$wiadczen (poza
wskazanymi w formularzu zgtoszeniowym do Promocji) wynikajgcych z przepisow prawa,
zwigzanych z wydaniem Nagrody.

5.6. Uczestnicy nie mogg przenies¢ prawa do uczestnictwa w Promoc;ji i uzyskania Nagrody
na osoby trzecie. Nagrody nie podlegajg wymianie na pienigdze ani Nagrody innego rodzaju.

5.7. Nagroda nie przystuguje w przypadku odstgpienia przez Uczestnika od umowy
sprzedazy Produktu Promocyjnego, ktérego zakup =zostat zgtoszony do Promocji.
W powyzszym przypadku osoba, ktéra zgtosita sie do Promocji zobowigzana jest do
niezwtocznego poinformowania Koordynatora o powyzszym fakcie drogg mailowg na adres
biuro@smolar.pl. Jesli odstgpienie przez Uczestnika od umowy sprzedazy nastgpi po
otrzymaniu Nagrody, Uczestnik zobowigzany jest do niezwiocznego zwrotu Nagrody
w sposOb wskazany przez Koordynatora. Opisana powyzej: utrata prawa do Nagrody,
jak i obowigzek zwrotu Nagrody nie dot. sytuacji, gdy zwrot Produktu Promocyjnego objetego
zakupem promocyjnym, nastgpit w zwigzku ze skorzystaniem z przystugujgcych
Uczestnikowi uprawnien wynikajagcych z gwarancji lub w zwigzku z niezgodnoscig
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towaru/produktu z umowg na podstawie powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa
(w szczegdlnosci na podstawie ustawy z dnia 30 maja 2014 roku o prawach konsumenta
lub Kodeksu cywilnego.

5.8. Zgodnie z art. 21 ust.1 pkt 68 ustawy o podatku dochodowym od 0séb fizycznych wolna
od podatku dochodowego jest wartos¢ nagrdod zwigzanych ze sprzedazg premiowg — jezeli
jednorazowa wartos¢ tych wygranych lub nagréd nie przekracza 2.000,00 zt. Zwolnienie od
podatku nagréd zwigzanych ze sprzedazg premiowg nie dotyczy nagréd otrzymanych przez
podatnika w_zwigzku z prowadzong przez nieqgo pozarolniczg dziatalnoscig gospodarcza,
stanowigcg przychdd z tej dziatalnosci. Majac na uwadze powyzsze w niniejszej Promocii
nagrody do 2.000 zt, ktére otrzymujg Uczestnicy - bedgcy konsumentami i przystepujgcy do
Promocji jako konsumenci (tj. Uczestnicy, ktorzy nie otrzymujg Nagréod w zwigzku z
prowadzong pozarolniczg dziatalnoscig gospodarczg) — nie podlegajg opodatkowaniu
podatkiem dochodowym od oséb fizycznych.

6. LICENCJA

6.1. Uczestnik zamieszczajgc Opinie w Promocji, o$wiadcza, ze:

a. Opinia jest przejawem jego pracy intelektualnej o indywidualnym charakterze i ze
przystuguje jemu petnia niczym nieograniczonych autorskich praw majgtkowych i
autorskich praw osobistych, wynikajgca z bycia jedynym i wytgcznym autorem Opinii,
z zastrzezeniem licencji niewylgcznej udzielonej na rzecz podmiotu, ktéremu
Uczestnik udzielit takiej licencji w zwigzku z zamieszczeniem Opinii na stronie
internetowej, na ktérej Uczestnik pozostawit Opinie;

b. Opinia nie jest obcigzona jakimikolwiek prawami lub roszczeniami na rzecz oséb
trzecich, a takze Uczestnik nie dokonywat Zadnych rozporzadzen przystugujgcymi mu
prawami, w tym nie dokonywat zadnych licencji lub upowaznien na rzecz oséb
trzecich, zas Opinia Uczestnika nie byla dotychczas nigdzie publikowana i
rozpowszechniana, z zastrzezeniem o ktérym mowa w ust. 1 (a) powyzej;

6.2. Uczestnik, na podstawie przystugujgcych jemu majgtkowych praw autorskich i
osobistych praw autorskich, zamieszczajgc Opinie wyraza zgode na wykorzystywanie Opinii
przez Organizatora (,Electrolux Poland” Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie) i tym samym
udziela nieodptatnej, niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie licencji do Opinii na
wszystkich polach eksploatacji, w tym do:

a. wytwarzania, na podstawie przekazanego oryginatu Opinii, egzemplarzy dowolng
technikg, w szczegdlnosci technikg cyfrowa, technikg zapisu magnetycznego,
technika reprograficzng oraz technikg drukarska;

b. wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub jego egzemplarzy;

c. publicznego wykonania, wystawienia, wysSwietlania, odtworzenia, nadawania,
reemitowania;

d. publicznego udostepniania Opinii  w sposob umozliwiajgcy dostep kazdemu w
dowolnym miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym rozpowszechniania i
publikowania w catosci lub w czesci Opinii, dowolng technikg i w dowolny sposéb;

e. dystrybucji Opinii przez Organizatora (,Electrolux Poland” Sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie) dla celéow komercyjnych i marketingowych.

6.3 Udzielona przez Uczestnika licencja obejmuje swojg trescig prawo do udzielania
dalszych licencji, bez zgody Uczestnika.

6.4. Licencja zostaje udzielona na czas oznaczony wynoszgcy 5 lat, zas po uptywie tego
terminu, zgodnie z art. 68 ust. 2 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych, ulega przeksztatceniu w licencje na czas nieoznaczony, ktéra to moze zostaé
wypowiedziana z zachowaniem rocznego terminu wypowiedzenia zgodnie z art. 68 ust. 1
ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych.



6.5. W zakresie osobistych praw autorskich Uczestnika, udziela upowaznienia
Organizatorowi (,Electrolux Poland” Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie) do wykonywania
jego praw osobistych, w szczegoélnosci do nieoznaczania Opinii imieniem i nazwiskiem lub
pseudonimem Uczestnika.

6.6. Uczestnik zobowigzuje sie do niewykonywania praw osobistych do Opinii wobec
Organizatora (,Electrolux Poland” Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie) lub oséb trzecich
upowaznionych, na podstawie niniejszej licencji, przez Organizatora (,Electrolux Poland” Sp.
Z 0.0. z siedzibg w Warszawie) do korzystania z Opinii.

7. REKLAMACJE

7.1. Wszelkie reklamacje dotyczgce Promocji, Uczestnicy mogg zgtaszac¢ przez caty czas
trwania Promocji: w formie pisemnej za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej
lub poprzez doreczenie osobiste, na adres biura Koordynatora: SMOLAR Agencja
Promocyjno-Reklamowa, ul. Inzynierska 15, 93-569 to6dz lub za posrednictwem poczty
elektronicznej na adres e-mail Koordynatora: reklamacja@smolar.pl.

7.2. Kazda reklamacja powinna zawierac: imie, nazwisko i doktadny adres Uczestnika, oraz
moze (nie musi) zawiera¢ numer telefonu kontaktowego do Uczestnika/adres e-mail do
kontaktu w zwigzku z rozpatrywaniem reklamaciji.

Reklamacje powinna zawiera¢ rowniez wskazanie przyczyny reklamacji i tre$¢ zadania.
Wskazany wymoég ma forme zalecenia i ma na celu przyspieszenie rozpatrzenia reklamaciji,
CO Ooznacza ze niespeftnienie tego wymogu nie wptywa na skuteczno$¢ reklamaciji.

7.3. Reklamacje rozpatruje Koordynator lub Organizator.

7.4. Reklamacje rozpatrywane bedg w terminie maksymalnym 10 dni od dnia wptywu
reklamacji do Koordynatora. Uczestnik zostanie o decyzji powiadomiony przez Koordynatora:
listem poleconym w przypadku zgloszenia reklamacji w formie pisemnej albo za
posrednictwem poczty elektronicznej w przypadku zgtoszenia reklamacji droga
elektroniczng. O zachowaniu terminu decyduje data nadania przesyiki przez Koordynator
(data stempla pocztowego) albo data wystania wiadomosci e-mail przez Koordynator.

7.5. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do
niezaleznego od postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze
postepowania sgdowego.

8. DANE OSOBOWE

8.1. Na podstawie Rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 2016/679
z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (,0gdlne rozporzgdzenie o ochronie danych”, Dz.Urz.UEL119
z 04.05.2016 str.1, dalej ,RODQ”), informuje sie, ze administratorem danych osobowych
pozyskanych w zwigzku z organizacjg Promociji jest Electrolux Poland sp. z 0.0. z siedzibg w
Warszawie (01-217 Warszawa, ul. Karolkowa 30) wpisana do rejestru przedsiebiorcéw
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, XlI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000029692, kapitat zakladowy: 272 731
500 zt, NIP 521-008-43-88

8.2. Electrolux Poland sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie (01-217 Warszawa, ul. Karolkowa

30), jako administrator danych osobowych, informuje, ze:

a) dane osobowe Uczestnika Promocji pozyskane przez ww. administratora danych
osobowych w zwigzku z organizacjg Promocji sg przetwarzane zgodnie z powszechnie
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obowigzujgcymi przepisami prawa, wytacznie w celu zwigzanym z przedmiotowg

Promocja, tj.:

— w celu zwigzanym z organizacjg przedmiotowej akcji promocyjnej, w tym w celu
przyjmowania zgtoszen do Promociji, ustalenia prawa danego Uczestnika do uzyskania
Nagrody i jej wydania, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, udzielenia odpowiedzi na
ewentualne pytania dot. Promocji oraz wykonania niezbednych obowigzkéw prawnych
wynikajgcych z przepiséw prawa cigzgcych na Organizatorze w zwigzku z organizacjg
Promocji i ewentualnych obowigzkoéw sprawozdawczych,

— w celu ustalania, dochodzenia i obrony przed ewentualnymi roszczeniami zwigzanymi
Z organizacjg Promocji,

b) dane osobowe przetwarzane sg w zwigzku z przystgpieniem Uczestnika do Promocji na
podstawie: uzasadnionego interesu Organizatora w postaci przeprowadzenia Promocji i
wykonania jego zobowigzan zwigzanych z Promocjg, rozpatrzenia zgdan reklamacyjnych
w celu ich rozwigzania na etapie pozasgdowym i ewentualnego ustalenia, dochodzenia
lub obrony przed roszczeniami w postepowaniu przed sgdami lub innymi organami i w
zwigzku z tym archiwizacji i zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby
wykazania faktow (art. 6 ust. 1 lit. f) Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) - Dz. U.
UE. L. z 2016 r. Nr 119 (RODO) oraz obowigzkéw prawnych Organizatora zwigzanych z
wydaniem i rozliczeniem nagréd (art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO),

¢) podanie danych osobowych przez Uczestnika jest dobrowolne, lecz jest niezbedne do
wziecia udziatu w Promocji. Odmowa podania danych osobowych skutkuje niemoznoscig
wziecia udzialu w Promociji, czy tez powiadomienia o sposobie rozparzenia reklamacji,
udzielenia odpowiedzi na pytanie dot. Promaocji,

d) osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguije:

— prawo dostepu do podanych danych osobowych,

— prawo zagdania sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania podanych
danych osobowych,

— prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania podanych danych osobowych,
o$wiadczenia o powyzszym mozna ztozy¢ w formie pisemnej na adres administratora,
tj. Electrolux Poland sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (01-217 Warszawa, ul. Karolkowa 30
lub na adres e- mail: privacy@electrolux.com,

e) osobie, ktérej dane sg przetwarzane przystuguje prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego wtasciwego do ochrony danych osobowych, w sytuacji, gdy uzna, ze jej
dane osobowe sg przetwarzane z naruszeniem przepisow,

f) dane osobowe Uczestnika mogg by¢ przekazane, udostepnione przez ww. administratora
innym podmiotom w celu przeprowadzenia Promociji, tj. podmiotom Swiadczgcym ustugi
serwisowe oraz wsparcia technicznego dla systemow informatycznych, w ktérych
gromadzone sg dane osobowe Uczestnikéw, koordynatorowi, tji. podmiotowi
przyjmujgcemu  zgtoszenia, weryfikujgcemu zgtoszenia, wydajgcemu nagrody,
rozpatrujgcemu reklamacje, operatorom pocztowym / przewoznikom, a takze podmiotom
obstugujgcym administratora danych osobowych i Organizatora prawnie i ksiegowo,

g) dane osobowe Uczestnikow beda przechowywane przez ww. administratora do czasu
wygasniecia ewentualnych roszczen, ktore sg zwigzane z Promocjg, dane osobowe
laureatdbw mogg by¢ jednak przechowywane w okresie przewidzianym dla celow
sprawozdawczo$ci wymaganej przepisami prawa,

h) dane osobowe Uczestnikow Promocji nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego, f{j.
poza Europejski Obszar Gospodarczy,

i) ww. administrator danych osobowych nie korzysta z systeméw stuzacych do
zautomatyzowanego podejmowania decyzji dotyczgcych przetwarzania danych, w tym
profilowania.
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9. POSTANOWIENIA KONCOWE

9.1. Zasady przeprowadzenia Promocji okresla wylgcznie niniejszy Regulamin.

9.2. Regulamin Promociji jest dostepny w biurze Organizatora, w biurze Koordynatora oraz
na stronie internetowej promocji www.electroluxpromocia.pl. Poprzez aneksy do Regulaminu
Organizator moze wydtuzyé Czas Trwania Sprzedazy Promocyjnej oraz zwiekszy¢ pule
Nagréd w czasie trwania Promocji. Informacje o przedtuzeniu lub zwigekszeniu puli Nagrod
Organizator opublikuje na stronie internetowej pod adresem: www.electrolux.pl/promocje.
Wszelkie zmiany Regulaminu nie bedg naruszac praw nabytych Uczestnikéw Promocji.

9.3. Informacje o Promocji bedg zamieszczone na stronie internetowej pod adresem:
www.electroluxpromocia.pl, a takze beda udzielane Uczestnikom pod numerem telefonu: 42
636 90 97 lub 42 636 90 93 od poniedziatku do pigtku w godzinach od 9.00 do 16.00 (koszt
pofgczenia zgodnie z cennikiem operatora danego Uczestnika). Uczestnicy w celu uzyskania
odpowiedzi na pytania zwigzane z Promocjg moga takze kontaktowac¢ sie z Koordynatorem
za posrednictwem adresu e-mail: biuro@smolar.pl. Organizator zastrzega mozliwosé
kontaktowania sie z Uczestnikami Promocji, w tym przez Koordynatora, w czasie jej trwania
wytgcznie w kwestiach zwigzanych z Promocja.

9.4. Promocja nie jest grg losowg, ktérej wynik zalezy od przypadku (przeprowadzenie
losowania) w rozumieniu art. 2 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych
(tj. Dz.U. z 2023 r., poz. 227 ze zm.).

9.5. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie, zastosowanie znajdujg
odpowiednie przepisy prawa polskiego.

9.6. Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z chwilg rozpoczecia Promociji.

ORGANIZATOR
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ZALACZNIK NR 1 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,SUSZARKA
IDEALNA DO PUCHOWEK”

Lista Produktow Promocyjnych wraz z przypisang nagroda do danego produktu

promocyjnego

PNC

916099105
916099120
916099565
916099709
916099711
916099804
916099841
916099863
916099874
916099875
916099877
916099878
916099900
916099924
916099928
916099933
916099980
916900126
916900147
916900148
916900150
916900152
916900153
916900154
916900208
916900241
916099848
916099104
916099485
916099490
916099494
916099503
916099591
916099864
916099883
916099885
916099986
916900149
916900209

MODEL

EW9HEU478R
EW9OHM1478P
MEW9H28M8BP
MEW9H178BP
MEW8H139PXP
EW7D394UCP
EW7D485AP
EW7D385AP
EW7D384AP
EW7DX385AP
EW6D285AP
EW6DX285AP
EW6D295GP
EW6D297GP
MEWDS3ESC7P
EW7D494UP
MEWDA4ESC7CP
EW6D283AP
EW7DEU385AP
EW7D395UCP
EW7D387UP
MEWD3E8C7P
MEWDA4E8C7P
MEWD2E8C6P
EW7DEU495UP
EW7D497UP
EW9OD787KCP
EW9H378SP
EW9HS289SP
EW9H188SPC
EW9H189BP
EW9HEU278SP
EW9H278BP
EW8D495MCP
EW8D795MCP
EW7D585UCP
EW8D595MCP
EW7D597UCP
EW7DEU597CP

WARTOSC NAGRODY

300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
300,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
500,00 zt
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ZALACZNIK NR 2 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,,SUSZARKA
IDEALNA DO PUCHOWEK”

V\_Iizualizacja przyktadowego dowodu zakupu wraz ze wskazaniem m.in. gdzie znajduje
sie numer dowodu zakupu, data dokonania zakupu.

Sklep
ul. Inzynierska 15
94-335 Lédz
NIP-789-98-89
NUMER
DATA DOWODU
ZAKUPU ZAKUPU
—" e0e00000000000O0OCOOS
PARAGON FISKALNY

Produkt 1x 1000,00 1000,00 B

Sp.cp. B 1000,00
PTU B23% 186,99
SUMA PTU 186,99
...........Q.............‘..
SUMA PLN 1000,00
......................C.....
000234 # KASA 1 KIEROWNIK 12:32

/7~ AEB 03432145

Gotowka 1000,00 PLN
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ZALACZNIK NR 3 do Regulaminu Konsumenckiej Sprzedazy Premiowej ,SUSZARKA
IDEALNA DO PUCHOWEK”

Wizualizacja przyktadowej tabliczki znamionowej Produktu Promocyjnego wraz ze
wskazaniem, gdzie sie ona znajduje oraz naklejki na opakowaniu zewnetrznym

Produktu.
Made in EEC @Z (OcCe

7

1 Mod-EWF12040W Type HI942861
e Prod-No:{914520402[05] A
220-230V - 50Hz 2200W = 10A e

Ser.No. 12345678~

v

Tabliczka znamionowa znajduje sie za drzwiami urzgdzenia, przy bebnie:

Naklejka z danymi Produktu znajduje sie na froncie zewnetrznego opakowania:
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